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Wirtschaftsfaktor Tourismus 2013
im Seenland Oder-Spree

Tourismustag Seenland Oder-Spree 2014

Rudersdorf, 6. Oktober 2014
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1. Einleitung

1.1 Ubersicht

Schritte in der Berechnung

T al~d -

DAS TOU MUS- UND FREIZEITINSTITUT

Recherche der
benotigten Basiswerte
Einbezug von
Sekundarliteratur

Berechnung der
Wertschopfung

Kalkulatorische
Ableitung von
Beschaftigungs- und
Steuereffekten

Desk Research

Keine Erhebung von aktuellen Primardaten

—_—
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1. Einleitung tour
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1.2 Vorgehen

METHODIK

m = Tagesreisen der Deutschen Heft 50-52

= Ausgaben der Ubernachtungsgaste Heft 53

Entnommene Inhalte

= Seit Jahren deutschlandweit
standardisiertes Vorgehen bei der
Berechnung des WiFa Tourismus

= Definitionen

= @ Ausgaben der Tages- und Ubernach-
tungsgaste u.a. nach Verwendungszweck

= Quoten Tagesreisen pro Ubernachtung

Tourismusverband
Seenland Oder-Spree e. V.
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1. Einleitung spektour
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1.2 Vorgehen

METHODIK und INHALTE

“ = Wirtschaftsfaktor Tourismus

Seenland Oder-Spree 2009

Entnommene Inhalte
= Daten der Haushaltsbefragung 2008
= Berechnung des Graumarktes

nrun ,
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1. Einleitung nspektour
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1.2 Vorgehen

INHALTE

Amt fur Statistiken auf Orts-, Kreis- und

Statistik Destinationsebene zu
Berlin - = Anzahl an Ankunften und
Brandenburg Ubernachtungen, Aufenthaltsdauer
= Art und Anzahl der Beherbergungs-
betriebe

= Anzahl der Haushalte, Haushaltsgrolien
= Bevolkerung
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1. Einleitung tour

TTTTTTTTTTTTTTTTTTTTTTTTTTTTTTTT

1.2 Vorgehen

Anlehnung an bewahrte Messmethoden des dwif und das Vorgehen des ift u.a.

bei folgenden — z.T. strittigen — Variablen

= Entstehung des Seenlandes Oder-Spree aus den Reiseregionen Markisch

Oderland und Oder Spree Seengebiet
= Definition eines Tagesgastes
= Anzahl und Ausgaben der Kurgaste

= Berechnung des Graumarktes

Bei den o.g. Variablen erfolgte i.d.R. eine Hochrechnung durch die Anwendung

bekannter Umrechnungsfaktoren/Verhaltnisse auf aktuelle statistische Daten.

nrun
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1. Einleitung tour
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1.2 Vorgehen

=  Frankfurt/Oder wurde nicht in die Berechnungen mit einbezogen, wenn nicht

anders vermerkt
= Alle Zahlen wurden gerundet

= Bei Zahlen, die ausschliellich auf Bundesebene vorlagen, wurden fur das

Seenland Oder-Spree sinnvolle Analogien/Annaherungen gebildet

= Beachtet wurde die geanderte Meldepflicht bei Betrieben ab 9 bzw.10 Betten ab
dem 1.1.2012.

= Ubernachtungen auf Touristikstellplitzen von Campingplidtzen sind als

gewerbliche UN erfasst. Dauercamper und Mietunterkiinfte nicht.

= Graumarkt: Betriebe unter 10 Betten, UN bei Freunden/Verwandten

nrun
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2. Methodische Grundlagen

2.2 Definitionen

Ubernachtungsgiste

Ubernachtungen im gewerblichen Bereich

UN in Betrieben mit mehr als 10 Betten

UN auf Touristikstellplatzen von
Campingplatzen

Graumarkt

UN in Betrieben mit weniger als 10 Betten

UN auf Dauerstellplatzen von Campingplatzen

Private UN bei Verwandten und Bekannten

mnin
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DAS TOURISMUS- UND FREIZEITINSTITUT

Tagesgaste

Tagesausflug

Verlassen des Wohnumfeldes ohne
Ubernachtung

Tagesgeschaftsreisende

Geschaftliche Aufgaben aulderhalb des
Arbeitsplatzes ohne Ubernachtung




3. Seenland Oder-Spree tour

DAS TOURISMUS- UND FREIZEITINSTITUT

3.1 Touristisches Angebot

Vergleich gewerbliche Betriebe 2008 und 2012 Seenland Oder-Spree

Anzahl geodffnete

Unterkunftsbetriebe ab 9 bzw. 10 229 233 + 1,75
Betten

Anzahl der angebotenen Betten 14.083 14.605 + 3,71
geoffnete Campingplatze 23 29 + 26,1
angebotene Stellplatze 1.953 1.959 +0,3

Quelle: Statistisches Landesamt Brandenburg, 08/2013
mnJin
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3. Seenland Oder-Spree inspektour

DAS TOURISMUS- UND FREIZEITINSTITUT

3.1 Touristisches Angebot

Gemeinden und
ihre Einwohner im

Seenland Oder-

Spree
Y OMs 500
S W< 5.000
s 10.000
25.000
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inspektour

DAS TOURISMUS- UND FREIZEITINSTITUT

3.2 Touristische Nachfrage

Ankiinfte und Ubernachtungen im Seenland Oder-Spree

2.500.000

2.000.000 1 g13.647 —1-886:208 1.885.941  1.939.488 Kennzahlen

1.500.000

2012

Gasteankunfte: 591.730
Gastelibernachtungen: 1.939.488
@-Aufenthaltsdauer: 3,3 Tage
2009 2010 2011 2012 Tourismusintensitat:

5.216 UN pro 1.000 EW

1.000.000

500.000 -

0 -

m Ankiinfte = Ubernachtungen

Quelle: Amt fur Statistik Berlin-Brandenburg 2013
p gy
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3.2 Touristische Nachfrage

Camping

Kennzahlen

2012

Gasteubernachtungen auf
Touristikstellplatzen: 115.876
Gasteubernachtungen auf

Dauerstellplatzen: 199.212

Tagesgaste

tour

DAS TOURISMUS- UND FREIZEITINSTITUT

nrun

Kennzahlen

2012

1.939.488 UN in gewerblichen
Betrieben

x Faktor 11,9

= 23.079.907 Tagesreisen

—\[\[irtschaftsfaktor Touri S land Oder-S O©i kt 2014
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DAS TOURISMUS- UND FREIZEITINSTITUT

3.2 Touristische Nachfrage

Graumarkt

Kennzahlen Berechnungsschritte

1.939.488 UN in gewerblichen Betrieben
/. Faktor 4,4
= 440.793 UN in nicht-gewerblichen Betrieben

2012

Gasteubernachtungen in nicht-gewerblichen
Betrieben: 441.000

Gasteubernachtungen bei Verwandten und
Bekannten: 5,1 Mio.

45% von 185.500 Haushalten
= 83.475 Haushalte

x 8,2 Besuche x 2,5 Personen

x 3,0 Ubernachtungen
= 5.133.712 Ubernachtungen bei Verwandten

und Bekannten

Multiplikatoren und Faktoren basieren auf der Studie des ift von 20009.

—_—-—
Tourismusverband
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Wirtschaftsfaktor Tourismus Seenland Oder-Spree | © inspektour | 2014 13



tour

DAS TOURISMUS- UND FREIZEITINSTITUT

3.2 Touristische Nachfrage

Vergleich der Ubernachtungszahlen auf dem Graumarkt 2008 und 2012

Veranderung

Dauercamping 216.300 199.212 -7,9%
Ubernachtungen in nicht-gewerblichen

Betrieben 411.700 440.793 +7,1%
Ubernachtungen bei

Verwandten/Bekannten 4.428.000 4.917.800 +11,1%

Vergleich der Tagesreisen 2008 und 2012

Tagesgaste 2008 m Veréir:ldoe/orung

Anzahl der Tagesreisen 21.533.000 23.080.000 +7,1%

Quelle: eigene Berechnungen auf Grundlage des Amtes flr Statistik Berlin-Brandenburg 2013, ift 2009

nrun
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3. Seenland Oder-Spree tour

DAS TOURISMUS- UND FREIZEITINSTITUT

3.3 Ausgaben und Umsatze

Ausgabenstruktur

O-
Tagesausgaben
nach
Inflationsberei-
nigung bis zum
Jahr 2012

Jahr, aus
Q- welchem der

Art des Gastes Tagesausgaben | Ausgabesatz
pro Person stammt
(Quellenjahr)

Ubernachtungsgaste in gewerblichen

: 117,40 € 2009 123,00 €
Betrieben
Ubernaghtungsgagte in nicht- 66.30 € 2009 69.46 €
gewerblichen Betrieben
Touristikcamper 39,90 € 2009 41,80 €
Dauercamper 18,70 € 2009 19,59 €
Besucher von Verwandten und 4760 € 2008 49.92 €
Bekannten
Tagestouristen 21,20 € 2004 23,95 €

Quelle: eigene Berechnungen auf Grundlage der @- Tagespersonenausgaben des dwif 2010, dwif 2005, ift 2009

mnJan
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3. Seenland Oder-Spree nspektour

DAS TOURISMUS- UND FREIZEITINSTITUT

3.3 Ausgaben und Umsatze

Ausgabenstruktur

Die Ausgaben der Ubernachtungs- und Tagesgaste verteilen sich im brandenburgweiten Durchschnitt wie

folgt auf die einzelnen touristischen Leistungen:

Ausgaben der Ubernachtungsgiste Ausgaben der Tagesgaste
Sonstige ]
Dienstleistungen o Restaurant/ Cafe
12% Einkaufe 56%
Lokaler sonstiger Waren
Transport 2% Unterkunft 43% 24% \

Freizeit/

0,
Unterhaltung 7% Pauschal-

arrangements &
Sonstiges 0,5%

Sonstiger Einkauf _|

12% Unterhaltung/

Sport/ Spiel 9%

Lebensmittel-_~
einkauf 4%

Lebensmittel 10%/

Quelle: Eigene grafische Darstellung auf Grundlage des dwif 2010, dwif 2005

mnin
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3. Seenland Oder-Spree tour

DAS TOURISMUS- UND FREIZEITINSTITUT

3.3 Ausgaben und Umsatze

Umsatzstruktur ohne Frankfurt/Oder

U'pr‘\lr;zBaeTu‘iire x @-Tagesausgaben = Bruttoausgaben
Gaste in gewerblichen Betrieben 1.939.488 123,00 € 238.557.024,00 €
gjf;:;gn”iCht'ge""erb"Che” 440.793 69,46 € 30.617.481,78 €
Touristikcamper 115.876 41,80 € 4.843.616,80 €
Dauercamper 199.212 19,59 € 3.902.563,08 €

Ubernachtungsgéste bei
Verwandten und Bekannten

Bruttoumsatz

Bruttoumsatz Tagesgaste 23.080.000 23,95 € 552.766.000,00 €

5.133.713 49,92 € 256.274.952,96 €

Gesamter
| oromemean | 1:086.961.63862€
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3. Seenland Oder-Spree tour

DAS TOURISMUS- UND FREIZEITINSTITUT

3.3 Ausgaben und Umsatze

Umsatzstruktur mit Frankfurt/Oder

. Anzahl der _

Art der Touristen UN/Besuche x @-Tagesausgaben Bruttoausgaben
Gaste in gewerblichen Betrieben 2.078.772 123,00 € 255.688.956,00 €
CEBO I e -gecisl e 472.448 69,46 € 32.816.238,08 €
Betrieben

Touristikcamper 124.598 41,80 € 5.208.196,40 €
Dauercamper 214.206 19,59 € 4.196.295,54 €
Ubernachtungsgaste bei 5.349.578 49,92 € 267.050.933,76 €

Verwandten und Bekannten

Bruttoumsatz
Ubernachtungsgaste 564.960.619,78 €

Bruttoumsatz Tagesgaste 592.451.150,00 €

Bruttoumsatz 1.157.411.769,78 €

Wirtschaftsfaktor Tourismus Seenland Oder-Spree | © inspektour | 2014 18
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3.4 Einkommenswirkungen

Seenland Oder-Spree

tour

DAS TOURISMUS- UND FREIZEITINSTITUT

@-Mehrwertsteuer Tagesgaste

68,1 Mio. €

Bruttoumsatz
1,087 Mrd. €
Bruttoumsatz Ubernachtungsgiste Bruttoumsatz Tagesgaste
534,2 Mio. € 552,8 Mio. €
@-Mehrwertsteuer Ubernachtungsgiste
65,8 Mio. €
Nettoumsatz
953 Mio. €
Nettoumsatz Ubernachtungsgiste Nettoumsatz Tagesgaste
468,4 Mio. € 484,7 Mio. €
|
Wertschopfungs Nettowertschopfung 1. Umsatzstufe
quote 38% 362,2 Mio. €
Wertschopfungs Nettowertschopfung 2. Umsatzstufe
quote 30% 177,3 Mio. €
Gesamte Wertschopfung
539,4 Mio. €
i
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3. Seenland Oder-Spree
3.5 Effekte

Beschaftigungseffekte

iInspektour

DAS TOURISMUS- UND FREIZEITINSTITUT

Berechnungsschritte
Gesamtnettowertschopfung 539,4 Mio. €

1. 20.167 € Pro-Kopf-Einkommen Brandenburg
= 26.747 VZA

Kennzahlen
fur das Seenland Oder-Spree

2012
Beschaftigungseffekte: 26.700 vollzeitaquivalente Stellen

[§ h g | |

Tourismusverband
Seenland Oder-Spree e. V.
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DAS TOURISMUS- UND FREIZEITINSTITUT

3. Seenland Oder-Spree

3.5 Effekte

Steuereffekte

Berechnungsschritte

2,5% vom Nettoumsatz 953 Mio. €
= 23,8 Mio. € Steuereffekte

Kennzahlen
fur das Seenland Oder-Spree

2012
Steuereffekte: 23,8 Mio. €

i
T 21
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3. Seenland Oder-Spree tour

DAS TOURISMUS- UND FREIZEITINSTITUT

3.5 Effekte

Weiche Effekte

Weiche, unternehmensbezogene Weiche, personenbezogene Faktoren
Faktoren

Wirtschaftsklima (Land o. Stadt) Wohnen/ Wohnumfeld

Image (Betriebsstandort, Stadt, Region) Umweltqualitat

Karrieremoglichkeit Schulen/ Ausbildung
Freizeitwert

Reiz/ Attraktivitat (Stadt/ Region)
Kultur (Hoch- u. Kleinkultur)

Quelle: Eigene Darstellung u.a. nach FREYER et al. S. 49 f.
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3. Seenland Oder-Spree iﬂSpEktOUf

DAS TOURISMUS- UND FREIZEITINSTITUT

3.5 Effekte

Kaufkraftindex
Seenland Oder-Spree

Kaufkraft pro Einwohner Index
| Gemeinden Deutschland 2013
| ls 80 (25
= W< 9 (35
1= 100 (13)
s 110 (8)
(2)
(]
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inspektour

DAS TOURISMUS- UND FREIZEITINSTITUT

£
! ——— i

4. Zusammenfassung
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4. Zusammenfassung tour

DAS TOURISMUS- UND FREIZEITINSTITUT

Seenland Oder-Spree

Entwicklung der Nettowertschopfung

Bruttoumsatz der Touristen 1,087 Mrd. € 837 Mio. € +29,9%
Nettoumsatz der Touristen 953 Mio. € 739,4 Mio. € +28,9%
Einkommenswirkung 1. Umsatzstufe 362,2 Mio. € 283 Mio. € +27,9%
Einkommenswirkung 2. Umsatzstufe 177,3 Mio. € 134 Mio. € +32,3%
Gesamte Nettowertschopfung 539,4 Mio. € 416,6 Mio. € +29,5%
Beschaftigungseffekte* 26.700 VZA 15.140 VZA +76,4%*
Steuerliche Effekte 23,8 Mio. € 18,2 Mio. € +30,8%

Quelle: eigene Zusammenstellung nach inspektour 2013, ift 2009

(* Achtung: durch einen Berechnungsfehler wurde 2008 von einer Anzahl von 15.140 VZA Stellen ausgegangen. Eigentlich misste die
Zahl 21.665 VZA lauten. Unter diesen Bedingungen betragt die Steigerung 31,5%).

—_—-—
Tourismusverband
Seenland Oder-Spree e. V.
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4. Zusammenfassung inspektour

DAS TOURISMUS- UND FREIZEITINSTITUT

Seenland Oder-Spree ohne FFO

Entwicklung der Nettowertschopfung

in €
600.000.000
500.000.000
177,3 Mio.
400.000.000 -
134 Mio.
300.000.000 -
200.000.000 - .
362,2 Mio.
283 Mio.
100.000.000 -
0 - T
2008 2012
m Nettowertschépfung 1. Umsatzstufe = Nettowertschopfung 2. Umsatzstufe
Quelle: inspektour 2013
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4. Zusammenfassung

Landkreisebene

Wertschopfungsbetrage auf Landkreisebene

_ Landkreis Oder-Spree Landkreis Markisch-Oderland

Bruttoumsatz der Touristen

Nettoumsatz der Touristen

Einkommenswirkung 1.
Umsatzstufe

Einkommenswirkung 2.
Umsatzstufe

Gesamte Nettowertschopfung
Beschaftigungseffekte

Steuerliche Effekte

P-4
Tourismusverband
Seenland Oder-Spree e. V.

624,4 Mio. €
547,5 Mio. €

208 Mio. €

101,8 Mio. €

309,9 Mio. €
15.360 VZA
13,7 Mio. €

Wirtschaftsfaktor Tourismus Seenland Oder-Spree | © inspektour | 2014
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DAS TOURISMUS- UND FREIZEITINSTITUT

462,4 Mio. €
405,5 Mio. €

151,1 Mio. €

75,4 Mio. €

229,5 Mio. €
11.380 VZA
10,1 Mio. €

Quelle: inspektour 2013

27



4. Zusammenfassung nektour

DAS TOURISMUS- UND FREIZEITINSTITUT

Fazit

= |nsgesamt deutlicher Anstieg (insb. Preissteigerung, Anstieg Tourismus)
= Der Unterschied zwischen MOL und LOS ist Uberschaubar

= Kurorte haben einen gewissen Anteil, dominieren aber nicht

= 1/3 der Wertschopfung in der 2ten Stufe

= Tagesgaste bewirken eine hohe Wertschopfung (ca. 50%)

= VFR ca. 25% der Wertschopfung

Vielen Dank!

nrun
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inspektour

DAS TOURISMUS- UND FREIZEITINSTITUT

Kontakt

inspektour GmbH

Ralf Trimborn

Tel.: 040. 414 3887 42 Osterstralle 124

Fax: 040. 414 3887 44 20255 Hamburg

ralf.trimborn@inspektour.de www.inspektour.de
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